


Das Ziel

Die Obdachlosen Uni will mehr
Wohnungslose mit ihren spannenden
Angeboten erreichen – und neben
demwunderbaren Sponsoring der
BSR dafür die Kanäle Social Media
und Postkarten nutzen.



Kampagnen-Zielgruppe
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2.
70% Männlich

Alter 40-65

Seit mehr als 1 

Jahr wohnungslos

Eher „Straßenratte“ als Berber

Sucht Gemeinschaft, Wertschätzung

“Ich will zeigen was ich kann“

„Ich will nüchtern bleiben“

Kiez-affin
Vermeiden: 

Langweile, schlechte Stimmung

Schicksalsschlag & Suchtproblem

Intuitiv, denkend, beurteilend

Relativ Technologie-affin

Deutsch, auch Akademiker 



Eine Botschaft, viele 
Kanäle
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3.
Basierend auf Zielgruppe und Kernbotschaft  
entwickeln wir Claims und Inhalte, die in allen 
Kanälen funktionieren: Webseite, Postkarte, BSR-
Auto, Facebook, …

Kernbotschaft

onlineoffline
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Mehr Kanäle

Zielgruppen Interess-

enten
Besucher Teilnehmer

• Postkarten
verteilen
Streetworkern

• BSR-Autos
• Aushänge in

Unterkünften
• Redaktion von 

MOTZ
• Schwarzes Brett

von Universitäten
und Bibliotheken

• Facebook-Gruppen
• Mund-zu-Mund

Propaganda

• Webseite
• Facebook-Seite
• Hotline

• Email-Newsletter
• Whatsapp-

Newsletter
• Offene Facebook-

Gruppe
• SMS-Newsletter

• Offene Termine
• Geschlossene

Facebook-Gruppe
• Whatsapp-Gruppe

• Teamtreffen
• Team-Facebook-

Chat/Gruppe
• Team-Whatsapp
• Unterstützer-

Newsletter

Unterstützer/

Dozenten
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BSR-Plakat-Kampagne
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BSR-Kampagne: Motiv Schnorrkurs
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BSR-Kampagne: Motiv Theaterkurs
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BSR-Kampagne: Motiv Laufgruppe
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BSR-Kampagne: Motiv Spanischkurs

7.



7.
6.

Facebook
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Facebook
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Facebook
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Das Dreamteam

Hauke Brekenfeld, Uta Jugert, Renata Granados, 

Qais Anwarzay, Sebastian Olényi

für

Marco Hoffmann, Mike Eimertenbrink

&


